INSPIRACION

Solicitud de propuestas (RFP) a socios externos

Relaciones comerciales y
Morningstar Centro de Innovacién

Strategic Insight MedlLab® acuerdos de

CONVERTIR LA INNOVACION

confidencialidad con

Funds Radar

socios externos

51%

de los 400 principales gestores
de activos globales segun los
activos bajo gerencia (AUM)

c

de los 20 principales gestores
de activos globales segun los
activos bajo gerencia (AUM)

_ Idea Management System

Informe resumido de solicitudes
de propuesta (RFP) de nuevos
productos

Ideas Boot Camp _

PROYECCION DE SOLUCIONES Y SELECCION DE IDEAS

Grados de innovacion

SENCILLA ESTANDAR

Una copia de Pequeios cambios ***W
Definicion de productos existentes en productos
existentes Actualizacion de las
Evaluacion y clasificacion T
especificaciones del producto

COMPLEJA SIGNIFICATIVO En una escalade 1a5,

La idea se Clasificacién Percepcion Cambios sustanciales = Innovacién radical: un puntuamos:
sustenta en un y primera de calidad y y estructurales en nuevo producto que no * La viabilidad comercial y duracion

Tendencias | Innovacion| Marca

Tendencias: Innovacién: Marca:

mercadoy/0 esUmBcion notoriedadda productos existentes | exista en el mercado prevista de la innovacién
tendencia de del grado de la marca en los « Las dificultades para invertir en la
distribucion innovacién mercados de . ;s

innovacion

distribucion

¢ La complejidad para comercializar
la innovacion

Presentacion de

las ideas finalistas

EVALUACION DE LAS IDEAS GANADORAS

Evaluacion técnica mediante el proceso
de inversiéon de Mediolanum

¢ La estrategia de inversién subyacente
.‘@ Q es coherente con la idea comercial
¢ Viabilidad de los objetivos (riesgo
y beneficio)

Taller para o Compe.tenclas, hablllda.des y o
= herramientas para gestionar con éxito
partes interesadas h la estrategia _ Winning Ideas
Operaciones + Marketing + DistribuidoreSI ¢ Anadlisis de experiencias de competidores

con estrategias/productos similares

¢ Definicién de grupo de referencia y
determinacion del éxito futuro

Definicion del

alcance comercial

Representacion de niveles de innovacion iy
Iniciativas anteriores
-

Puesta en practica por el Comité

Analisis de viabilidad

e Viabilidad operativa y costes
de fabricacién
¢ Requisitos de cumplimiento y

de Proyectos mediante MPMF

riesgos (incluidas AML ¢ Definicién de roles para el proyecto
y KYC)  Planificacién del proyecto y fijacién
de objetivos

¢ Requisitos de marketing PPy . -
* Servicios y costes de SlgnlflcatIVO. 1.555 dlas/persona - * Seguimiento y ajustes continuos

distribucién
¢ Anélisis de rentabilidad
(precios)

COMERCIALIZACION Y APOYO A LOS DISTRIBUIDORES

Apoyo para los distribuidores

Mediolanum o

P . ™
m‘ﬁﬁtfﬁ Cy MedRadar

SEMINARIOS WEBINARS

Educativo —

Apoyo a la comercializaciéon

¢ Material de marketing
¢ Posicionamientos
¢ Formacion

MARKETING Y COMUNICACION B2B

Informativo

OPTIMIZACION

Herramienta de evaluacion de

Revisién anual de productos tras el lanzamiento . 3
riesgo empresarial

¢ Volumen de ventas y resultados

e Comentarios y satisfaccion de
distribuidores o clientes

e Estabilidad de los estandares

operativos B.RAT

¢ Necesidades del cliente
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